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2.1 U0vVOoD

Opis AKTIVITY:

Tato aktivita je vodna. Jej ciefom je identifikacia ndzorov a presvedcéeni Ucastnikov v kontexte
kritického myslenia. Aplikovana metdda pojmovej mapy zapoji vietkych ucastnikov a podpori
diskusiu a spolupracu.

Nézov: CO JE TO KRITICKE MYSLENIE?

Ciele:

J¢astnik identifikuje typické charakteristiky kritického myslenia.
Ucastnik vyjadruje svoje vnimanie kritického myslenia.

Ucastnik si vytvara svoju definiciu kritického myslenia.

Metody: frontalny vyklad, brainstorming, tvorba pojmovej mapy
Zdokonalované kltiicové kompetencie: kritické myslenie
Zdokonalované zrucnosti kritického myslenia: vyjadrovanie nazorov, diskutovanie, aktivne
pocuvanie

Trvanie: 10 minut

Material: biela tabula a fixky

Postup:

Uvedte do problematiky: Kazda cesta, aj cesta u€enia, potrebuje mapu. V tomto pripade spolu
pripravime pojmovd mapu nasho ustredného pojmu — kritického myslenia. Poculi ste uz
niekedy o pojmovych mapach alebo mozno ste uz aj nejaku vytvorili?

Pytajte sa a motivujte: Aké su vasSe asocidcie s kritickym myslenim?
Zadajte pokyny:
e Ideme spolu vytvorit pojmovu mapu ako skupina.

e Pomyslite si na akékolvek pojmy suvisiace s kritickym myslenim. Ucitel doplni
pojmovi mapu na tabulu.

e Podla brainstormingu — pojmovej mapy, ktord sme dnes vytvorili, napiste definiciu
kritického myslenia a precitajte ju.
Zamyslite sa: Ste spokojni s napadmi? Dala by sa tato pojmova mapa nejako vylepsit?
Zhrnutie: Pojmova mapa, ktord sme prave vytvorili, je zaciatkom nasej fascinujicej cesty

k poznavaniu kritického myslenia. Urcite ndam pomoze objavit nové myslienky, zdielat nazory
a ziskat praktické schopnosti!
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N.B. Pojmova mapa moézZe vyzerat nasledovne, ale pocet ,bubliniek” alebo Ii¢ov bude zavisiet
od napadov ucastnikov.
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Dalsie informacie (podpora, tipy, faktory Gspechu/slabé stranky, obmedzenia, mozinosti
transferu, potrebné zdroje...):

Viac informdcii o tvorbe pojmovych map je dostupné na:

https://www.umeniekreativity.sk/pojmova-map

Po anglicky: https://blog.igmatrix.com/how-to-mind-map
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https://www.umeniekreativity.sk/pojmova-mapa/
https://blog.iqmatrix.com/how-to-mind-map

2 . 2 ZAPAMATAT SI

Opis AKTIVITY:

Tato aktivita ma za ciel ukazat, ¢o presne vieme o kritickom mysleni ajeho wvyuZiti

v kazdodennom Zivote. U¢astnikovi poskytne €as a priestor na uvazovanie o svojej schopnosti

kriticky mysliet.

Nazov: KRITICKE MYSLENIE — CO TO ZNAMENA V SKUTOCNOM ZIVOTE?

Ciele:

Ucastnik identifikuje podstatné vlastnosti kritického myslenia.

Ucastnik rozpozna, ako je mozné aplikovat schopnosti kritického myslenia vo svojom Zivote.

Ucastnik uvaZuje nad svojimi schopnostami a zruénostami.

Ucastnik zdiela svoje napady s inym Géastnikom.

Metddy: frontdlny vyklad, skupinova diskusia, praca vo dvojiciach

Zdokonalené klicové kompetencie: kritické myslenie

Zdokonalené zrucnosti kritického myslenia: vyjadrovanie nazorov, rozpoznavanie vzorcov,

sebareflexia

Trvanie: 15 minut

Material: biela tabula a fixky

Postup:

Uvedte do problematiky: Kritické myslenie mdze zniet abstraktne, ale je to vysoko prakticka

schopnost, ktora méze znacne ovplyvnit nas Zivot. Teraz sa sustredime na kritické myslenie

v kazdodennom zivote.

Pytajte sa a motivujte: Ako sa kritické myslenie prejavuje v naSom kazdodennom Zivote?

Zadajte pokyny:

Vo dvojiciach sa zamyslime nad typickymi schopnostami kritického myslenia (Uloha
1). PreStudujte si tabulku s ndzvami schopnosti, aktivit a charakteristik kritického
myslenia vo vasom pracovnom liste.

Pracujte vo dvojiciach. Rozhodnite sa, ktoré schopnosti a charakteristiky su pre vas
typické. Podciarknite ich.

Uvedte konkrétne priklady, ako sa prejavuju v kazdodennom Zivote. Zdielajte vase
myslienky s partnerom.
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ROZLISOVAT MEDZI NAZORMI A FAKTAMI
SCHOPNOST VYHODNOTIT ZISKANE INFORMACIE
SCHOPNOST POZORNE NACUVAT

VELA VEDIET A MAT ROZSIAHLE POZNATKY

BYT SKROMNY A PRIZNAT S| CHYBY
BYT TOLERANTNY )
BYT VTIPNY A DUCHAPLNY

Zamyslite sa: Aké nové fakty ste sa naucili o kritickom mysleni v kazdodennom Zivote?

Vratte sa spat k podciarknutym schopnostiam a zruénostiam. Ktoré nové schopnosti
a zrucénosti kritického myslenia by ste pridali do nasej tabulky?

Zhrnutie: Mali sme prileZitost spozorovat akymi rdéznymi spdsobmi sa kritické myslenie
prejavuje v kazdodennom Zivote. Nasledujuce hodiny ndm nepochybne dokdazu, Ze kritické
myslenie je jedno z najddlezitejSich praktickych schopnosti. Musime urobit desatkrat viac
rozhodnuti ako nasi rodicia. To pre nds znamena takmer konStantny stres a pocit, Ze na nic
nemame cas. Kritické myslenie pomoze vam a Ucastnikom vzdelavania zvladat zataz spojent
s rozhodovanim sa.
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2 .3 POROZUMIET

Opis AKTIVITY:

Aktivita posiliuje nadobudnuté vedomosti a zrucnosti v oblasti kritického myslenia

prostrednictvom inSpirativnych pribehov a tvorivych uloh aplikovatelnych v naSom Zivote.

Nazov: JE KRITICKE MYSLENIE TVORIVY PROCES?

Ciele:

Ugastnik vzdeldvania opie svoje makké zruénosti a vysvetli ich vyznam pre reélny Zivot.

Ucastnik vzdeldvania ilustruje na vlastnom priklade vyuZitie prvkov inovécie a kreativity v

kritickom mysleni v porovnani s Uspesnymi osobnostami, ktoré maju byt inspiraciou pre

skupinu.

Metody: kooperativne ucenie, diskusia

Zdokonalované klticové kompetencie: kritické myslenie

Zdokonalované zrucnosti kritického myslenia: odvodzovanie, komunikacia, argumentacia,

porovndvanie nazorov

Trvanie: Trvanie 30 minat

Material: pracovné listy, pomocky, pera, zoznam vybranych zruc€nosti kritického myslenia,
obrazky osobnosti z tvorivého sveta (veda, technika, umenie, nositelia Nobelovej ceny)

Postup:

Uvedte do problematiky: Kritické myslenie je tvorivy a dynamicky proces, ktory zahrna
niekolko schopnosti a zruc€nosti. Buduje kulturu vyjadrovania a diskusie: formulovanie

relevantnych myslienok a otazok, schopnost argumentovat a reagovat na ne.

Pytajte sa a motivujte: Viete, o maju zname osobnosti na fotografidch spolo¢né? Preco boli
sldvne/ocenené/Uspeiné/inovativne? Co museli niektori z nich obetovat?

Zadajte pokyny:

Pracujte vo Stvorici a vyberte si jednu z osobnosti podla svojich preferencii pre
skupinu.

Zo zoznamu vybranych schopnosti kritického myslenia individualne vyberte 4, vdaka
ktorym sa vybrana osobnost stala sldvnou/ ocenenou/ Uspesnou/ inovativnou.
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Kladenie premyslenych Vysvetlovanie
otazok

Analyza udajov

Usudzovanie

Pozornost vodi detailom
Hodnotenie
Objasfiovanie

Aktivne pocuvanie

Timova praca

Rozpozndvanie vyhod

ZlepsSenie napadov

Induktivne a deduktivhe Stanovenie cielov
uvazovanie

Emociondlna inteligencia Prevzatie iniciativy
Strategické planovanie Flexibilita
Zvedavost RieSenie problémov
Priebeiné zlepSovanie sa Sebareflexia

e Vo dvojiciach sa dohodnite na 4 spolo¢nych zru¢nostiach z Vasich zoznamov.
e Dvojice sa spoja, vytvoria predchddzajlce kvarteto a vyberu 4 spolo¢né zru¢nosti a
usporiadaju ich podla délezitosti.

e Kaidé kvarteto predstavi svoj navrh, diskutuje a hladd paralely vo vlastnom
profesiondlnom a osobnom Zivote. Postrehy a ndazory sa zapisuju na flipchart,
nasledne sa vyvesia na stenu.

e 70 zoznamu vybranych zrucnosti kritického myslenia vyberte svoje silné a slabé
stranky, ktoré chcete posilnit. Zapiste ich do tabulky. (Uloha 1).

ULOHA 1: Silné a slabé stranky:

Moje silné stranky

Moje slabé stranky, ktoré chcem posilnit
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Ktora osobnost (zo sveta alebo kolegov) vds inSpirovala k tomu, aby ste si po tejto diskusii
uréili plan na zmenu vo svojom Zivote? Co konkrétne vés inpirovalo (dloha 2)?

Zamyslite sa: Co ste sa naucili z individualnej a skupinovej prace? Boli vase argumenty pocas
rieSenia Ulohy presvedCivé? Ktoré zo svojich predchadzajucich odbornych a Zivotnych
skusenosti a zrucnosti ste vyuZzili?

Zdver: Poznanie svojich pre a proti je dolezité pre uspech v Zivote. Kreativne osobnosti s
vysokou mierou kritického myslenia mozu byt inSpiraciou pre nas plan kariérneho rastu (v
rovnovahe s osobnym Zivotom). Kreativita je tiez sucastou kritického myslenia. Okrem toho,
potrebujeme vediet ako vyjadrovat svoje myslienky, pocuvat inych fudi a nasledne menit svoje
nazory. Pocuvat je niekedy tazsie ako hovorit...

Dalsie informacie (podpora, tipy, faktory Gspechu/slabé stranky, obmedzenia, moznosti
transferu, potrebné zdroje...):

Stimulujte pracu vo dvojiciach.
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2 . 4 APLIKOVAT

Opis AKTIVITY:

Cielom aktivity je zmysluplne uplatnit kritické myslenie pri planovani zmien v Zivote Ucastnika

vzdeldvania.

Nazov: PREMYSLAJ KRITICKY O SVOJOM DNI

Ciele:

Ucastnik vzdeldvania porovna poradie ¢innosti vo svojom pracovnom alebo osobnom Zivote.
Ucastnik vzdeldvania uplatfiuje vedomosti o kritickom mysleni pri ndvrhoch zmien v poradi
svojich ¢&innosti. U&astnik vzdeldvania ilustruje, ako tieto poznatky moze vyuzit vo svojej

redlnej praci alebo osobnom Zivote.

Metody: analyza, diskusia vo dvojiciach

Zdokonalované klticové kompetencie: kritické myslenie, rieSenie problémov, komunikacia,

Zdokonalované zrucnosti kritického myslenia: aplikicia, porovnavanie, pozornost voci
detailom, rozhodovanie, tvorba navrhov

Trvanie: 30 minut

Material: pracovny list s tabulkami, perd, ndlepky, flipchart

Postup:

Uvedte do problematiky: Kazdy z nas ma niekedy pocit, Ze niektoré momenty v nasom Zivote
premarnil. Tymto okamihom sa, bohuZial, nedd vyhnut. MnoZstvo premarneného ¢asu vsak
mobzZeme minimalizovat aj tym, Ze sa kriticky zamyslime nad tym, ako to zlepsit.

Pytajte sa a motivujte: Stalo sa vam niekedy, Ze ste mali pocit, Ze ste nejaky moment
v osobnom alebo pracovnom Zivote premarnili? Mozete niektory z takychto momentov
opisat? Ako ste sa pri tom citili?

Zadajte pokyny:

Zapiste do tabulky 1 ¢innosti, ktoré ste vcera robili v ¢asovom slede (v osobnom
Zivote/pracovnom Zivote)?

Rozdelte tieto ¢innosti podla tabulky 2 (kazdy ucastnik Skolenia napise priklady na
tabulu):
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° krizové situacie,

e naliehavé problémy,

e  hasenie” dosledkov,
° prepracovanie,

e  ukoncenie projektu do
blizkeho terminu

) niektoré hovory,
e niektoré nakupy,

Ve

nie je dolezité
[ ]

niektoré spravy,

° niektoré stretnutia,

° neodkladné zaleZitosti,
e  oblubené aktivity,

e veci ha prepracovanie

prevencia,

budovanie vztahov,
hladanie novych prilezZitosti,
planovanie,

opatovné vytvdranie

V.

drobnosti,
zaneprazdnujlca préca,
nejaké maily,

nejaké telefonaty,
,Zrati“ ¢asu,

rozptylujuce aktivity

e Prdca vo dvojiciach: porovnajte poradie ¢innosti v prvej a v druhej tabulke (Uc¢astnik

vzdelavania vysvetli tabulku 2).

e Spoloc¢ne vypracujte navrhy: Ako by ste teraz zmenili poradie ¢innosti, aby ste lepsie

vyuzili ¢as? Svoje navrhy zapiste do tabulky 3a.

e Premyslite si: Ktoré zmeny by ste teraz aplikovali do svojho kaidodenného

pracovného alebo osobného Zivota? ZovSeobecnite svoje navrhy a zapiste ich (3b).

Informujte ostatnych.

Zamyslite sa: Aké nové skutocnosti ste sa dozvedeli? Ako sa citite, ked' vidite svoju tabulku s
naliehavymi/nevyhnutnymi/dolezitymi a neddlezitymi ¢innostami?

Zdaver: Ak chceme v Zivote niec¢o zmenit, musime mysliet kriticky a zacat s malymi zmenami.

Napady niekoho iného mézu byt tieZ uZitocné a obohacujuce.

Dalsie informacie (podpora, tipy, faktory tspechu/slabé stranky, obmedzenia, moznosti

transferu, potrebné zdroje...):
Stimulujte pracu vo dvojiciach.

Dalsie informécie najdete na:

https://www.youtube.com/watch?v=xaTmv67WpRM.

Zdroje: upravené podla Covey, S. R.: 7 ndvykov vysoko efektivnych ludi
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2 .5 ANALYZOVAT

Opis AKTIVITY:

Uc¢elom aktivity je aplikovat kritické myslenie zamerne v pripade, 7e analyzujeme ludi, objekty

alebo situacie okolo nas.

Nazov: CO NAM HOVORI AUTOR?

Ciele:

Ugastnik vzdeldvania vysvetluje pristup autora a jeho zdmery.

Identifikuje a analyzuje typické znaky komiksu/obrazka/fotografie v praxi a porovnava svoje
odpovede s ostatnymi ¢lenmi skupiny

Metody: Systém otazok, hodnotenie a overovanie

Zdokonal'ované kltucové kompetencie: komunikdcia, rieSenie problémov, kritické myslenie

Zdokonalované zrucnosti kritického myslenia: formuldcia rieSenia, nachadzanie spojeni,

popis plusov a minusov, hodnotenie

Trvanie: 20 minut

Material: komiks/fotografia/obrazok

Postup:

Uvedte do problematiky: Vizudlnym impulzom, s ktorymi prichddzame do kontaktu kazdy der
nevenujeme dostatok pozornosti. Avsak teraz sa pokuste poriadne porozmyslat and
obrazkom, ktory mame pred sebou (kazdy uUcastnik bude mat bud vlastnd képiu alebo
pouzijeme obrazovku pre vietkych. Obrazok je vybrany zdmerne, provokuje a vyvolava u ludi

emocie).

Co vidite na fotografii/obrazku?

Aka je tam udalost alebo aktivita?

(Diskutuje spolu s ucastnikmi vzdeldvania o problematike bez konkrétnych zaverov,
jednoducho ,,iba” stimulujte ich skdsenosti, pamat a zaujmy)

Pytajte sa a motivujte: Co si predstavite pod pojmom chudoba? Podla ¢oho vieme, Ze s ludia
chudobni? Aké su dévody chudoby?

Zadajte pokyny:

Uistite sa, Ze Ucastnici vzdelavania svoju pozornost zameriavaju na osoby: ich popis,
vek, vzhlad, oblecenie a fakt, Ze si kazdy z nich formuje vlastny nazor.

Rovnako tak je dolezité aj okolie: budovy, ulice, aktivity, pocity a ich popis: pozerajte
sa aj na nich a popisujte ich.
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® Pozrite sa na vlastny obrazok a napiSte vlastné odpovede. Zamerajte sa aj na
atmosféru, popiste jednotlivé Casti, ich funkcie a nasledne celok. Potom budeme
spolu diskutovat (Uloha 1)

e (Uloha 2) je o precvi¢ovani a zdokonalovani zruénosti, ktoré sa spajaju s analyzou a
komunikdciou (ako vyjadrim vlastny nazor?)

e Pracujte vo dvojiciach: porovnavajte, davajte si navzdjom otazky a vyjadrite svoje
pocity, postoje, ndladu a skusenosti.

Zamyslite sa: Aka je Uloha otca, mamy a deti v rodinach? Chcete vyjadrit este dalSiu myslienku
alebo emdciu, ktora sa spdja so situaciou na obrazku? Ako by sme mohli riesit problém
chudoby v nasej krajine? (podelte sa so svojimi skisenostami: osobnymi, z médii, ktoré ste
poculi alebo o nich ¢itali) aké su ich vyhody a nevyhody?

Zdver: Zosumarizujte si pocity, skisenosti a vedomosti U¢astnikov vzdeldvania v diskusii. Ak je
nejaky odkaz autora, ¢o sa mdéieme z neho naucit (Uloha 3)? Zamerajte sa na réznorodost
odpovedi a niektoré z nich napiste na tabulu. Tato uloha je aj o akceptovani a reSpektovani
réznorodych odpovedi. Kazdy mysli inak a my to jednoducho prijmeme.

Dalsie informacie (podpora, tipy, faktory Gspechu/slabé stranky, obmedzenia, moznosti
transferu, potrebné zdroje...):

Zamerajte sa na Ucastnikov vzdeldvania tak, Ze spomeniete viac moZnosti a podporite
akékolvek vnimanie situdacie, ktoré je na obrazku. Urobite to tak, Ze sa pytate otazky, ktoré
sa tykaju skusenosti, prikladov z médii, situacie z histérie alebo v inych krajinach.
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2 .6 HODNOTIT A TVORIT

Opis AKTIVITY:

Tato aktivita je zamerana na zdokonalenie a posilnenie kritického myslenia tak, Ze sa vyuZivaju
kreativne ulohy a ucenie sa prostrednictvom zaZitkov. Kritické myslenie pouzivame kreativne
v osobnom aj pracovnom Zivote.

Nazov: TAJOMSTVO REKLAMY
Ciele:

Ucastnik vzdeldvania vytvdra €asti a z nich celok.

Analyzuje skutocné hodnoty, vyjadruje svoj ndzor, podporuje ho a uvadza dovody.
Porovnava, hodnoti a uvddza zdvery, posudzuje dosah reklamy na zvyky v nakupovani.
Stanovuje zavery, uvadza plusy a minusy, vytvara si vlastny navrh reklamy a sloganov.
Metddy: sustava otvorenych otazok, popis problematiky a vysvetlenie rieseni
Zdokonalované klticové kompetencie: komunikacia, rieSenie problémov, kritické myslenie
Zdokonal'ované zrucnosti kritického myslenia: indukcia, dedukcia, formuldcia rieSenia
Trvanie: 10+10+20+25 minut

Material: obrazky/fotografie, video, zvukové nahravky

Postup:

Q ULOHA A (10 minut)

Uvedte do problematiky: ako Casto ste v kontakte s reklamou pocas televiznych reldcii, filmov,
hier, priamych prenosov...? Je to vela? Pozrime sa spolu detailne na reklamu a s ¢im vSetkym
sa spaja.

Pytajte sa a motivujte:
Ktora reklama vas nedavno zaujala? Preco?
Skolitel uvedie 3 dobre zndme slogany a pyta sa otazky:
e Ktoru znacku a aké produkty sa Vam spajaju s tymito sloganmi?
Slogany: Daj si pauzu, daj si Kit Kat. Nestlé
Ked'si hladny, nie si to ty. Snickers
Jednoducho to sprav! Nike

e Ktory zo sloganov povaZujes ty osobne za najinovativnejsi a najchytlavejsi? Preco?
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e Presvedcte sa, Ze kazdy Ucastnik si zapiSe vlastnu odpoved. Pouzivajte tabulu, aby
ste zapisovali aktivity a aby ste poskytli ich sumarizaciu. MézZete vybrat a poZiadat
jedného z ucastnikov, aby tak spravil.

e Existuje tzv. spontanna znalost alebo znalost znacky, t.j., ktort znacku si predstavite,
napr. Ked'sa povie pivo alebo ¢okolada. Okamzite si ¢lovek spoji znacku s vyrobkom.
MozZete si to s Ucastnikmi vyskusat.

Zamyslite sa: Ktoru reklamu mdate najradsej? Preco? Je to vdaka jej myslienke, inovacii alebo
znacku, ktoru reklamuje? Naopak, ktoré reklamy nemate radi, ba dokonca su rusivé? Preco?

Zdver: NajoblubenejSie reklamy su tie, ktoré vyvoldvaju v fudoch emébcie: potesSia vas,
rozhnevaju vas, rozosmeju alebo rozplacu. Zanechaju v ludoch stopu: hudba, chut, nade;j...A
marketéri to vyuzivaju, aby predali svoje vyrobky. My by sme si mali davat na to pozor.

Poznamka: mézete pouZit tento zdroj: https://www.youtube.com/watch?v=JKIAOZZritk

Q ULOHA B (10 mindt)

Pytajte sa a motivujte: Sledujete reklamy v televizii? Ovplyviiuje vds reklama? Aké formy
reklamy pozndate? Ktoré slova a farby sa v nich vyuZivaju? Preco je tomu tak? Uéastnikom

vzdeldvania sa kladu tieto otdzky, aby prisli s vlastnymi definiciami reklamy, jej zakladnymi
vlastnostami a u¢elom (Uloha 1).

Zadajte pokyny:
Vymenuijte ciele, formy, farby a slova, ktoré sa pouzivaju v reklame.

e Vymenujte prvky, ktoré sa vyuZivaju v reklamy, napr. sldvna osobnost, modely a
modelky, znackové veci, atd.

e Uz ste si niekedy kupili nie€o, ¢o ste vObec nepotrebovali? Ako vlastne nakupujete?
Viytvorte zoznam kritérii, ktorymi sa riadite, ked sa rozhodujete, ¢o si kupite (Uloha
2).

Reflektujte: Vysvetlite svoje kritéria ostatnym. PouZite tabulu, aby ste vytvorili zhrnutie kritérii
v skupine. Na ndvrh kritérii pouzite tabulku.

Zdver: Postupne prichadzame na to, Ze reklama nie je nas sluha, ale sluha niekoho iného.

Q ULOHA C (25 minut)

Zadajte pokyny:
e Ucastnici vzdeldvania budu riesit ulohu samostatne a ndsledne budu diskutovat v
skupine.
The European Commission's support for the production of this publication does not constitute an endorsement
@ @@ Co-funded by ; of the contents, which reflect the views only of the authors, and the Commission cannot be held responsible
BY SA the European Union

for any use which may be made of the information contained therein


https://www.youtube.com/watch?v=JKIAOZZritk

-8
SLOVAKIA EU .

® Pospadjajte obrazky s trikmi a na zaklade svojej skisenosti uvedte aj iné triky a
vyrobky (dloha 1). Ktorymi z nich ste sa uz riadili?

e Zapiste si triky a ich principy (Uloha 2)

e Podelte sa s nami so svojimi skisenostami a vysvetlite, ktory trik zabral vo vasom
pripade a preco. Tato Uloha sa zameriava na upevriovanie vedomosti. Su to vlastne
rovnaké triky, ale v slovnej podobe a s prikladom.

Zamyslite sa: Povedzte nam o dalSich z vlastnych skusenosti aj o prevencii. Ktoré z uvedenych
trikov funguju? Co si myslite, pre€o? Ako sa vy osobne pred nimi branite? Poznate aj né triky
v reklame?

Q ULOHA D (20 mint)

Zadajte pokyny:
e Pracujte v skupinach. Kazdej skupine si vyberte 1 vyrobok.

e \Vytvorte vlastny slogan, pouZite techniku manipuldcie a prezentujte svoj produkt
prostrednictvom zvoleného zastupcu.

e Pouzite manipulativnu techniku a polopravdy tak, aby ste presveddili budiuceho
zakaznika. Doraz sa teraz kladie na slova a ich vyuZzitie v marketing a pri prezentacii.
Pozrite sa na problematiku z réznych stran, t.j, ako autor reklamy a aj ako jej
prijemca. U&astnici vzdelavania sa pokusaju vyjadrit pozitiva a negativa, spravia
zhrnutie a najdu spojenie s praxou okolo seba.

e Poutzite akykolvek marketingovy trik (nemusi byt spomenuty v Ulohach) a vyberte
zastupcu svojej skupiny, ktory bude predavat vyrobok ostatnym ¢lenom skupiny.
Podporujte ho. (Uloha 2).

e Hlasujte za najlepsi slogan a kampan, vytvorte hitparadu top 5. Odpovedzte na
otazky (Uloha 3)

Zamyslite sa: Pokuste sa zhodnotit Uspech vasej reklamy. Napiste si vysledok vasich preferencii
na tabulu. Diskutujte spolo¢ne o tom, preco je najlepsia reklamnd kampan najlepsia, aké su jej
atribaty. Najdite k nim priklady v praxi.

Zdver: Reklama nie je iba zIla. Dnes su napriklad pritomné v reklame aj kladné hodnoty, napr.
letecké spolocnosti tvrdia, Ze ¢asté lety maju negativny ucinok na Zivotné prostredie alebo
automobilky propaguju tzv. car sharing (zdielania vozidiel). Zisk nemusi byt vidy na prvom
mieste. Diskutujte o dalSich pozitivnych vplyvoch reklamy. Je to jedna z prvych veci, ktoré
musime mat na pamati, ked robime svoje rozhodnutia.
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Dalsie informacie (podpora, tipy, faktory Gspechu/slabé stranky, obmedzenia, moznosti
transferu, potrebné zdroje...):

Ucastnici vzdeldvania spdjaju tedriu s praxou. Aplikuju, ¢o sa nauili a dokazu vysvetlit, ako
veci funguju a ako by sa mohli a mali zmenit. Skolitel sa presvedg¢i, ¢i si kazdy ucastnik vytvoril
svoje hodnotenie a odpovede na vsetky otdzky a vyberie jednotlivcov, aby na ne odpovedali.

Podpora:

Otazky, diskusia pred analyzou obrdazkov, vidi, sloganov, diskusia po nich, zavery

Tipy:

Ucastnici vzdeldvania by mali nadobudnut aspori zdkladné vedomosti o reklame, mali by
dokazat najst a vyjadrit jej typické znaky a mali by vediet ako vyjadrit svoje nazory

Faktory uspechu/slabé stranky:

Téma a zaujmy, schopnost komunikovat pred fudmi, schopnost podelit sa so skisenostami,
zruénost analyzovat, zovSeobecriovat a popisat principy.

Moznosti transferu

Cudzie jazyky, komunikacia, dejiny, medialna vychova, psycholégia, online vzdelavanie

Potrebné zdroje

Képie pre Studentov, obrazovka, video

Ingredients: https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:Activia.jpg

Professionals recommend: https://www.flickr.com/photos/159358942 @N07/42879892490
Elite: https://en.wikipedia.org/wiki/Trump_Steaks#/media/File:Trump_Steaks.png

Sale: https://pxhere.com/en/photo/1450203
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2.7 SUMARIZU)J

Opis AKTIVITY:

Tato aktivita je zhrnutim prvej Casti. Ma za ciel zhrnGt a porovnat presvedéenia a nazory
Ucastnikov v kontexte kritického myslenia. Porovnaju si pojmové mapy z Uvodu sich
vnimanim kritického myslenia na konci prvej ¢asti kurzu.

Nézov: TAK, CO PRESNE JE TO KRITICKE MYSLENIE?

Ciele:

Jéastnik identifikuje typické charakteristiky kritického myslenia.
Ucastnik vyjadruje svoje chapanie kritického myslenia.

Ucastnik si vytvara svoju definiciu kritického myslenia.

Ucastnik sumarizuje svoje poznatky o kritickom mysleni.

Metddy: frontalny vyklad, tvorba pojmovej mapy, praca vo dvojiciach
Zdokonalené klicové kompetencie: kritické myslenie

Zdokonalené klicové kompetencie kritického myslenia: vyjadrovanie nazorov, diskutovanie,
analytické myslenie

Trvanie: 7 minut
Material: biela tabula a fixy
Postup:

Uvedte do témy: Blizime sa ku koncu prvej ¢asti nasho kurzu. MézZete sa vratit na zaciatok
a znovu sa pozriet na pojmovu mapu kritického myslenia, ktord sme vytvorili?

Pytaj sa a motivuj: Aké st vase asocidcie s kritickym myslenim na konci prvej ¢asti kurzu? Ked'
niekto povie kritické myslenie, ¢o to pre vas znamena?

Zadaj pokyny:
e Ideme sa znovu pozriet na pojmovu mapu, ktord sme vytvorili na zaciatku.

e Pomyslite si na akékolvek asociacie, ktoré su potrebné pre lepSie pochopenie
terminu kritické myslenie a dopliite s nimi pévodnu pojmovud mapu.

Zamyslite sa: Ako by ste vysvetlili, ¢o je kritické myslenie svojmu dietatu alebo vnucatu?
Vysvetlite svojmu partnerovi vo dvojici.

Zhrnutie: Doplnena pojmova mapa nam pomoze v dalSich ¢astiach kurzu, aby sme dalej
preskdmali, ¢o kritické myslenie znamena v skutocnom Zivote a ako by sme ho mohli lepSie
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2 .1 UvVOD

CO JE TO KRITICKE MYSLENIE?

Q ULOHA 1: Aké su vase asocidcie s kritickym myslenim?

Spolupracujte s ostatnymi a vytvorte na tabuli pojmovid mapu.

ULOHA 2: Podla brainstormingu — pojmovej mapy, ktord sme dnes vytvorili, napiste
definiciu kritického myslenia. Myslite na situdcie, asocidcie a udalosti, ktoré zaZivate kazdy
den.
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2 .2 ZAPAMATAT SI

KRITICKE MYSLENIE — €O TO ZNAMENA V SKUTOCNOM ZIVOTE?

Q ULOHA 1: Ako sa kritické myslenie prejavuje v nasom kazdodennom Zivote?

Pracujte vo dvojiciach. Rozhodnite sa, ktoré schopnosti a charakteristiky su pre vas typické.
Podciarknite ich. Uvedte konkrétne priklady, ako sa prejavuju v kazdodennom Zivote. Zdielajte
vase myslienky s partnerom.

ROZLISOVAT MEDZ| NAZORMI A FAKTAMI
SCHOPNOST VYHODNOTIT ZISKANE INFORMACIE
SCHOPNOST POZORNE NACUVAT

VZDY VEDIET AKO RYCHLO REAGOVAT
VELA VEDIET A MAT ROZSIAHLE POZNATKY
MAT POD KONTROLOU OSOBNY ROZPOCET
BYT SKROMNY A PRIZNAT SI CHYBY
BYT TOLERANTNY )
BYT VTIPNY A DUCHAPLNY

Q ULOHA 2: Opét si predtudujte podciarknuté schopnosti a zruénosti. Ktoré nové schopnosti
a zru¢nosti kritického myslenia by ste pridali do nasej tabulky?
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JE KRITICKE MYSLENIE TVORIVY PROCES?

2 .3 POROZUMIET

ULOHA 1: Zo zoznamu vybranych zru¢nosti kritického myslenia vyberajte $tyri a)

individualne b) vo dvojici c) vo Stvorici.

Kladenie
otazok

Analyza udajov

Usudzovanie

Pozornost vodi detailom
Hodnotenie
Objasiiovanie

Aktivne pocuvanie

moje silné stranky

premyslenych Vysvetlovanie

Timova praca

Induktivne a deduktivne

uvazovanie

Emociondlna inteligencia
Strategické planovanie
Zvedavost

Priebeiné zlepSovanie sa

Q ULOHA 2: Silné a slabé stranky:
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Rozpoznavanie vyhod

ZlepSenie ndpadov

Stanovenie cielov

Prevzatie iniciativy
Flexibilita
RieSenie problémov

Sebareflexia

moje slabé stranky, ktoré chcem posilnit



Q ULOHA 3: Ktora osobnost (zo sveta alebo kolegov) vas inpirovala k tomu, aby ste si po
tejto diskusii urcili plan na zmenu vo svojom Zivote? Co konkrétne vas inpirovalo?

OSOBNOST: e
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2 . 4 APLIKOVAT

PREMYSLAJ KRITICKY O SVOJOM DNI

Q ULOHA 1: Aké &innosti som robil véera?

Tabulka 1: Napiste zoznam svojich ¢innosti v ¢asovom slede.

1 7 13
2 8 14
3 9 15
4 10 16
5 11 17
6 12 18

Q ULOHA 2: Rozdelte tieto ¢innosti podla opisu.
Tabulka 2:

surne ¢innosti nie surne ¢innosti

Ve

dolezi

1. V.

té

>N

le

e}

niejed
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Q ULOHA 3: a) Ako by ste teraz zmenili poradie &innosti, aby ste lepsie vyuZili ¢as?

Tabulka 3:

13

14

15

16

17

18

b) Aké zmeny by ste teraz aplikovali do svojho kazdodenného pracovného alebo osobného

Zivota? Niektoré z nich zovSeobecnite a napiste:

Co-funded by
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2 .5 ANALYZOVAT

€O NAM HOVORI AUTOR?

Pozrite sa na obrazok a napiSte odpovede na otdzky. Informacia sa vyuZije pri zaverecnej
diskusii.

Co vidite na obrazku?

Aka udalost je na ilom zndzornena?

Q ULOHA 1: Obrazok.

Diskusia v skupine: Zamerajte sa na postavy, prostredie a farby. Popiste ich.

Otazky Odpovede

Samostatne odpovedzte na otdzky:

Kam ida?

Na ¢o asi myslia? Na zaklade coho tak
usudzujete?

Aka situdcia je vlastne na obrazku?

Mame podobné problémy aj v dnesnej
dobe?
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Q ULOHA 2: Obrazok.

Diskusia v skupine: Popiste pocity, ktoré mate, ked' sa pozerate na fotografiu.

Otazky Odpovede

Aké je prostredie?
Kam idu?

Co asi citia?

Na ¢o asi myslia?

Co na obrazku chyba?

Aka situacia je zobrazend? Co si o nej
myslite?

A dnes? Ako rieSime také problémy?
Uspesne? Preco dno/nie? Co by ste robili, ak
by niekto z Vasich blizkych bol v podobne;j
situacii?

Co hovori autor prave Vam?
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Q ULOHA 3:

Ak ndm autor chce nieco povedat, ¢o sme sa z toho naucili?

Zapoijte sa do diskusie v triede o diele a jeho odkaze, vymienajte si nazory s ostatnymi.
Myslia si to isté, ¢o vy?

Zdroje:

http://niot.sk/wp-content/uploads/2019/01/A5-Metodick%C3%A1-pr%C3%ADru%C4%8Dka-
Kritick%C3%A9-myslenie-2.pdf

FILO, J. — IVANIC, P. — LUPPOVA, S. Myslime kriticky o médiach. [Online]. 1. vyd. Bratislava:
Slovenské centrum pre komunikaciu a rozvoj,. 2011.

https://freesvg.org/poor-mother-and-kids

The European Commission's support for the production of this publication does not constitute an endorsement
of the contents, which reflect the views only of the authors, and the Commission cannot be held responsible
for any use which may be made of the information contained therein

Co-funded by

the European Union

@ 00

BY SA



http://niot.sk/wp-content/uploads/2019/01/A5-Metodick%C3%A1-pr%C3%ADru%C4%8Dka-Kritick%C3%A9-myslenie-2.pdf
http://niot.sk/wp-content/uploads/2019/01/A5-Metodick%C3%A1-pr%C3%ADru%C4%8Dka-Kritick%C3%A9-myslenie-2.pdf
https://freesvg.org/poor-mother-and-kids
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2 .6 HODNOTIT A TVORIT

TAJOMSTVO REKLAMY

ULOHA A
Pozrite sa na reklamné slogany a spravte ulohy nizZsie.
Slogany:
a. Daj si pauzu.... Daj si Kit Kat

Ked'si hladny, nie si to ty.
c. Jednoducho to sprav!

1. Spojte slogany so znackou. Znacka: Nike, Nestlé, Snickers
Ktory zo sloganov je najinovativnejsi a najchytlavejsi pre vds osobne?

3. Ktora reklama je najlepsia? Preco? Je to vdaka jej myslienke, inovacii alebo znacke,
ktoru obsahuje?

4. Naopak, ktoré reklamy nemate radi, ba dokonca su rusivé? Preco?

ULOHA B
Q ULOHA 1: Diskusia
e Pozerate reklamy? Ovplyviiuje vas nejako reklama?
e Aké formy reklamy poznate?

e Aké slova alebo farby sa vyuzivaju v reklame? Preco asi?

Q ULOHA 2: Zoznam kritérii

Uz ste si niekedy kupili nieco, ¢o ste vObec nepotrebovali?
Ako vlastne nakupujete?
Spravte zoznam kritérii, ktorymi sa riadite, ked' sa rozhodujete, ¢o si kupite

Predstavte svoj zoznam a vysvetlite Vase kritéria pred ostatnymi.
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ULOHA C Marketingové triky

Q ULOHA 1: Pospdjajte nazvy tychto trikov s obrazkami nizsie. Pokuste sa vysvetlit kazdy trik
a uvedte aj priklad z praxe. Ktorym z nich ste podlahli?

A. Magicka ingrediencia

B. Odvoldvanie sa na autoritu
C. Vy ste sucastou elity

D. Vypredaj

TRUMP
STEAKS

—

3. 4.

Q ULOHA 2: Pospdjajte definicie s prislusnym trikom.
Triky

Magicka ingrediencia
Odvolavanie sa na autoritu
Vy ste sucastou elity

o0 w®p

Vypredaj

Definicie

1. Profesionadli z marketing sa nds ¢asto snazia presvedcit, Ze uvedeny produkt ma magicky

Ve

ucinok. Priklad: farmaceuticka spolo¢nost vyraba pripravok na ubytok hmotnosti. Vo svojej
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reklame tvrdi, Ze obsahuje vytaZok z rastlin, ktoré rastu iba v skrytych ¢astiach And. To je
prave dovod preco to funguje.

2. Spoloc¢nost sa pokusa predat svoj produkt s tvrdenim, Ze 9 z 10 odbornikov ho odporuca,
najma doktori a vedci. Taktiez zdéraznuje, Ze bol klinicky testovany v kvalitnej institdcii.
Priklad: doktori tvrdia, Ze tento vyrobok je urcite prospesny pre vase zdravie.

3.V reklame sa zdorazniuje, Ze ak si kupite dany vyrobok, budete patrit do vybranej
spoloc¢nosti. Priklad: Budete iny, ako ostatni obycajni fudia.

4. Reklama sa snazi zaujat zakaznika tym, Ze ponuka zlavy a snazi sa ho presved(it, Ze je to
pre zakaznika ekonomicky vyhodné. Priklad: Zakaznik by si tento vyrobok nikdy nekupil, ak
by nebol so zlavou.

Diskusia

Ktoré z uvedenych trikov funguju?
Co si myslite, pre¢o?

Ako sa vy osobne pred nimi branite?

Poznate aj iné triky v reklame?

ULOHA D
Reklamny slogan
Vyberte si z nasledujucich vyrobkov:

cokoladova natierka
rastlinné maslo
ceredlie

dzem

vk wN e

nanuk
Q ULOHA 1: Vymyslite reklamny slogan na vybrany produkt s ostatnymi élenmi v skupine

ULOHA 2: Pouzite akykolvek marketingovy trik (nemusi byt spomenuty v tlohach) a
vyberte zastupcu svojej skupiny, ktory bude predavat vyrobok ostatnym ¢lenom skupiny.
Podporujte ho.

ULOHA 3: Hitparada TOP 5.

Zvolte si najlepsi slogan a reklamnu kampan a spravte hitparadu piatich najlepsich.
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SLOVAKIA N @ Z

Odpovedzte na nasledujtice otazky:
Ktord reklamnud kampan ste si zvolili za najlepSiu a preco?

Vyskytuju sa podobné slogany a tahy v skuto¢nej reklame?

Odpovedzte na otazky o vasej vlastnej reklame:

Preco ste pouzili prave tento slogan?

Uvedte priklady ako vasa reklama manipuluje.

Najdete prvky manipulacie aj v reklamdch ostatnych skupin?

Najdete prvky manipulacie okolo seba?

Pokuste sa zhodnotit Uspech vasej reklamy. Napiste si vysledok vasSich preferencii na tabulu.
Diskutujte spolo¢ne o tom, preco je najlepSia reklamnd kampan najlepsia, aké su jej atribaty.
Najdite k nim priklady v praxi.
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2 . 7 SUMARIZUJTE

TAK, CO PRESNE JE TO KRITICKE MYSLENIE?

Q ULOHA 1: BliZime sa ku koncu prvej €asti nasho kurzu. MoZete sa vratit na zaciatok
a znovu sa pozriet na pojmovu mapu kritického myslenia, ktord sme vytvorili?

Q ULOHA 2: Aké su vase asocidcie s kritickym myslenim na konci prvej ¢asti kurzu? Ked'
niekto povie kritické myslenie, ¢o to pre vas znamend? Ideme sa znovu pozriet na pojmovu
mapu, ktord sme vytvorili na zacdiatku. Pomyslite si na akékolvek asociacie, ktoré su potrebné
pre lepSie pochopenie terminu kritické myslenie a doplrite s nimi pévodnu pojmovu mapu.

Q ULOHA 3: Ako by ste vysvetlili, €o je kritické myslenie svojmu dietatu alebo vnuéatu?
Vysvetlite svojmu partnerovi vo dvojici.
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